
ปัญหา/อุปสรรค และแนวทางแก้ไขปัญหา

สถาบนัเกษตราภิบาล

20 พ.ค.58



1.คน (Man)
กลุ่ม หัวข้อ เร่ือง ปัญหา/อุปสรรค แนวทางแก้ไข

กลุ่ม2 Man คน เกษตรกรขาดการมีส่วนร่วม ให้ความรู้กบัผู้ขายเร่ืองตลาดเกษตรกร/คณะทาํงานมี

การพบปะพูดคุยบ้าง

กลุ่ม2 Man คน รายได้ต่อคร้ังไม่คุ้มค่า/เกษตรกรไม่มีเวลามาขายเอง จัดโครงสร้าง/แยกกลุ่ม-ผู้ผลติ ผู้จําหน่าย

กลุ่ม3 Man คน เกษตรกร/ผู้จําหน่ายยงัขาดความรู้เร่ืองการตลาด/บริการ ให้ความรู้/อบรม/ดูงานเร่ืองการตลาดแก่เกษตรกร

และความรู้เร่ืองบรรจุภัณฑ์และการนําเสนอ/สร้าง 

brand

กลุ่ม4 Man คน ผู้จัดการมีข้อจํากดั ทาํให้ไม่สามารถบริหารจัดการตลาดให้มีประสิทธิภาพได้ 

เช่น ผู้จัดการได้รับมอบอาํนาจ แต่การจัดการข้ามหน่วยงานในทางราชการมี

ข้อจํากดัเพราะต้องผ่านผู้บริหารสูงสุดแต่ละหน่วยก่อน ผู้จัดการไม่สามารถ

บริหารจัดการเบ็ดเสร็จ เพราะทาํงานเช่ือโยงหลายหน่วยงาน ส่ังการหรือขอ

ความร่วมมือข้ามหน่วยงานได้ ไม่รวดเร็ว

สร้างแรงบันดาลใจ สร้างเครือข่าย บูรณาการ

หน่วยงานทีเ่กีย่วข้องทั้งแบบเป็นทางการและไม่เป็น

ทางการ

กลุ่ม8 Man คน เกษตรกรยงัมีแนวคดิแบบเกษตรกร พบปะพูดคุยกบัเกษตรกรบ่อยๆ

กลุ่ม8 Man คน ผู้จัดการตลาดขาดประสบการณ์

กลุ่ม1 Man คน เกษตรกรไม่ชํานาญ/ขาดทกัษะด้านการตลาด ให้ความรู้/ศึกษาดูงานแก่เกษตรกร



2.การจดัการ (Management)
กลุ่ม1 Management การจัดการ การบริหารจัดการตลาดเกษตรกร (ภาครัฐเข้าไป

จัดการ/เกษตรกรไม่รู้สึกเป็นเจ้าของ)

ให้เกษตรกร/ผู้ขายเข้ามามีส่วนร่วมในการบริหารจัดการ(ตั้ง

คณะกรรมการ, กาํหนดกฎกติกา แสดงความคดิเห็น, ร่วมแก้ไข

ปัญหา ฯลฯ)

กลุ่ม5 Management การจัดการ เกษตรกรตัวจริงไม่สามารถมาจําหน่ายสินค้าด้วย

ตนเอง

ให้เกษตรกรร่วมกลุ่มเป็นวสิาหกจิชุมชน ส่งตัวแทนมาขาย (ผจก.)

กลุ่ม6 Management การจัดการ ไม่มีการวางแผนการผลติให้เช่ือมโยงความต้องการฯ 

เป็นตลาดสินค้าพรีเม่ียม(สินค้าน้อย,คนขายน้อย, 

สม่ําเสมอของสินค้า, คุณภาพ มาตรฐาน)

สํารวจความต้องการบริโภค, อบรมจัดทาํแผนการผลติสินค้าให้

เกษตรกร(การปลูกผกันอกฤดู)

กลุ่ม7 Management การจัดการ ขาดระบบการจัดการสินค้าและการจัดหมวดหมู่

ประเภทสินค้า

ให้องค์ความรู้ในการจัดการสินค้าและโซนน่ิงพืน้ทีใ่นการจําหน่าย

สินค้า

กลุ่ม7 Management การจัดการ ขาดการวางแผนการผลติ จัดระบบข้อมูของกลุ่มเกษตรกรเพือ่วางแผนการผลติ

กลุ่ม8 Management การจัดการ ไม่สามารถแยกโซนสินค้าได้ชัดเจน แยกโซนสินค้าตามผลผลติส่วนใหญ่เป็นหลกั

กลุ่ม1 Management นโยบาย ความชัดเจนของนโยบายสําหรับผู้ปฏบัิติ(สินค้า 

premium, เกษตรตัวจริง, สถานทีใ่นเมือง, เอกชน

ลงทุน, ขายเสาร์-อาทติย์)

นโยบายทีย่ดืหยุ่นเพือ่ปรับให้เหมาะแก่การปฏิบัติในพืน้ที/่สนับสนุน

งบประมาณขั้นต้น

กลุ่ม8 Management นโยบาย นโยบายและขั้นตอนการปฏบิัติเร่งรัดและไม่ชัดเจน ใช้คณะทาํงานฯจัดการตลาด  มีการบูรณาการงบประมาณาของแต่

ละหน่วยงาน



2.การจดัการ (Management)
กลุ่ม1 Management สินค้า สินค้าเกษตรกรเน่าเสียง่าย

กลุ่ม4 Management สินค้า ผลติภณัฑ์ยงัไม่ได้มาตรฐาน พรีเมี่ยม ครบทุกชนิด อบรมเกษตรกรให้เห็นคุณค่าของสินค้าพ

รีเมี่ยม พฒันาตวัเองเป็นมืออาชีพ

กลุ่ม4 Management สินค้า ผลติภณัฑ์ไม่เพยีงพอ ไม่ต่อเน่ือง

กลุ่ม5 Management สินค้า สินค้าเกษตรบางชนิดมีไม่ต่อเน่ือง ประชาสัมพนัธ์สินค้าเกษตรกรตามฤดูกาล เพือ่

ไม่ให้บูธว่าง ให้มีการจาํหน่ายสินค้าอย่าง

ต่อเน่ือง

กลุ่ม5 Management สินค้า สินค้าทีผ่่านมาตรฐานการรับรอง ยงัมีน้อย ส่งเสริมให้สินค้าเกษตรได้รับมาตรฐานมาก

ยิง่ขึน้

กลุ่ม5 Management สินค้า สินค้าเกษตรมีเฉพาะตามฤดูกาล วางแผนการผลติสินค้าเกษตรให้กบัเกษตรกร

กลุ่ม8 Management สินค้า เป็นสินค้าตามฤดูลกาลไม่ต่อเน่ือง มีการวางแผนการผลติ

กลุ่ม8 Management สินค้า สินค้าส่วนใหญ่ไม่มีมาตรฐานรับรอง นําเกษตรกรเข้าสู่ระบบรับรอง



3.การตลาด (Marketing)
กลุ่ม1 Marketing การตลาด การประชาสัมพนัธ์ตลาดยงัไม่ถงึกลุ่มเป้าหมาย ประชาสัมพนัธ์ให้ทัว่ถงึ โดยการเลอืกช่องทางการ

ประชาสัมพนัธ์ทีต่รงกลุ่มเป้าหมายอย่างต่อเน่ือง/เข้มข้น

กลุ่ม3 Marketing การตลาด ไม่สามารถจาํกดัลูกค้า/กาํหนดลูกค้ากลุ่มเป้าหมาย

ได้ (A,B)

พฒันา/ยกระดบัตลาดให้ดงึดูดกลุ่มลูกค้า A,B

กลุ่ม3 Marketing การตลาด การประชาสัมพนัธ์ยงัไม่ทัว่ถงึ เพิม่ช่องทางประชาสัมพนัธ์(หลากหลาย, จริงจงัอย่าง

ต่อเน่ือง)

กลุ่ม5 Marketing การตลาด รูปแบบการขายสินค้าเกษตรยงัไม่ตรงตามความ

ต้องการของผู้บริโภค

วเิคราะห์ความต้องการของผู้บริโภคว่าต้องการสินค้าแบบ

ไหน

กลุ่ม6 Marketing การตลาด การประชาสัมพนัธ์ให้ถงึกลุ่มลูกค้าเป้าหมาย จดักจิกรรมประชาสัมพนัธ์ทุกรูปแบบ(มีงบฯ)

กลุ่ม7 Marketing การตลาด การประชาสัมพนัธ์ยงัไม่ทัว่ถงึกลุ่มเป้าหมาย บูรณาการกบัทุกส่วนโดยขอความร่วมมือในการส่งเสริม

การประชาสัมพนัธ์ตลาดเกษตรกรให้ทัว่ถงึ



3.การตลาด (Marketing)
กลุ่ม1 Marketing สินค้า สินค้าเกษตรกรทีไ่ด้การรับรองมาตรฐานมีน้อย บูรณาการหน่วยงานทีเ่กีย่วข้อง(มอกช., สสจ.)

กลุ่ม1 Marketing สินค้า สินค้าไม่หลากหลาย ควรมีการวจัิยตลาด(ผู้บริโภค,สินค้า) เพือ่การวางแผนการผลติและ

การตลาด

กลุ่ม2 Marketing สินค้า สินค้าทีไ่ม่ได้มาตรฐาน มีตลาดรองรับแล้ว มีชุดตรวจสอบสารเคมีช่วงออกร้านจําหน่าย

กลุ่ม2 Marketing สินค้า ผู้ผลติมีสินค้าไม่ต่อเน่ือง คดัผู้ผลติทีอ่ยู่ใกล้กบัตลาด

กลุ่ม3 Marketing สินค้า สินค้าบางชนิดไม่ได้รับการรับรองมาตรฐาน ให้หน่วยงานทีรั่บผดิชอบในเร่ืองการรับรองมาตรฐานเข้าไป

ดําเนินการ

กลุ่ม3 Marketing สินค้า สินค้าบางชนิดไม่เพยีงพอต่อผู้บริโภค/ลูกค้า ให้เกษตรกรมีการวางแผนการผลติทีเ่หมาะสม

กลุ่ม3 Marketing สินค้า สินค้าทีนํ่ามาจําหน่ายไม่หลากหลายเพยีงพอต่อ

ผู้บริโภค

ให้เกษตรกรมีการวางแผนการผลติทีเ่หมาะสม

กลุ่ม3 Marketing สินค้า สินค้าไม่มีบรรจุภัณฑ์ ให้ความรู้/อบรม/ดูงานเร่ืองการตลาดแก่เกษตรกรและความรู้เร่ือง

บรรจุภัณฑ์และการนําเสนอ/สร้าง brand

กลุ่ม4 Marketing สินค้า เกษตรกรต้องพฒันาคุณภาพสินค้าและบรรจุภัณฑ์ สร้างเกษตรกรให้เป็นผู้จัดการตัวจริง

กลุ่ม5 Marketing สินค้า บรรจุภัณฑ์ ยงัไม่โดนใจผู้บริโภค/เกษตรกรไม่ให้

ความสําคญั

กลุ่ม7 Marketing สินค้า บรรจุภัณฑ์ไม่ได้มาตรฐาน ขอรับการสนับสนุนงบประมาณพฒันาบรรจุภัณฑ์ให้ได้มาตรฐาน

กลุ่ม7 Marketing สินค้า สินค้าไม่ตรงกบัความต้องการของตลาด วเิคราะห์และสํารวจความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย/ลูกค้า

กลุ่ม8 Marketing สินค้า ตลาดมีสินค้าไม่หลากหลาย ขอความร่วมมือจากส่วนราชการ



4.อุปกรณ์ ส่ิงอาํนวยความสะดวก (Material)

กลุ่ม1 Material สถานที่ สถานที/่ทาํเลทีต่ั้ง(เป็น outdoor ไม่เข้ากบัเงือ่นไขตลาด/ไม่

เหมาะสมกบัลมฟ้าอากาศ) ไม่มั่นคงถาวร

ขอความร่วมมือกบัภาคเอกชน (Modern 

Trade)

กลุ่ม2 Material สถานที่ สถานทีท่าํเลทีต่ั้งไม่เหมาะสม บูรณาการด้านสถานทีก่บัเอกชน / 

ประชาสัมพนัธ์ทุกช่องทาง/หาสินค้าเด่นเพือ่

ดงึดูดลูกค้า

กลุ่ม5 Material สถานที่ สถานทีจ่าํหน่าย(บางจงัหวดั) ไม่เหมาะสม

กลุ่ม6 Material สถานที่ ทาํเลทีต่ั้ง ประสานภาคเีครือข่ายคดัเลอืกพืน้ทีด่าํเนินการ

กลุ่ม7 Material สถานที่ สถานทีไ่ม่เหมาะสมในการจาํหน่ายสินค้าทางการเกษตร บูรณาการกบัหน่วยงานทีเ่กีย่วข้องในการจดัหา

สถานที่

กลุ่ม8 Material สถานที่ สถานทีต่ั้งไม่เหมาะสม/ตลาดอยู่ห่างไกลแหล่งผลติ ใช้ระบบฝากขาย/เป็นกลุ่ม

กลุ่ม3 Material อุปกรณ์ ขาดแคลนวสัดุอุปกรณ์ในการบริหารจดัการ เช่น ช้ันจาํหน่าย 

โต๊ะ เก้าอี้

ขอรับการสนับสนุนวสัดุอุปกรณ์จาก

ภาคเอกชน

กลุ่ม5 Material อุปกรณ์ อุปกรณ์ต่างๆไม่เพยีงพอ จดัหางบประมาณเพิม่เตมิเพือ่จดัซ้ืออุปกรณ์ที่

ถาวร/บรรจุภณัฑ์

กลุ่ม7 Material อุปกรณ์ ช้ันวางสินค้าไม่ได้มาตรฐาน ขอรับการสนับสนุนงบประมาณในการจดัหา

อุปกรณ์ให้ได้มาตรฐาน



กลุ่ม4 Money การเงนิ การประชาสัมพนัธ์ไม่ต่อเน่ืองเพราะขาดงบประมาณ 

ผู้บริหารบางจังหวดัยงัไม่ให้ความสําคญั

กลุ่ม6 Money การเงนิ การดาํเนินงานตลาดเกษตรไม่มงีบฯเฉพาะ บูรณาการหน่วยงานภาคจีัดทาํแผน

สนับสนุน

5.เงนิ (Man)



สรุป ประเดน็ด้านการตลาด

1. คุณภาพสินค้า/ การรับรองมาตรฐานมน้ีอย

2. ผู้ผลติมสิีนค้าไม่ต่อเน่ือง / ปริมาณบางชนิดไม่เพยีงพอต่อ

ผู้บริโภค

3. สินค้าทีนํ่ามาจําหน่ายไม่หลากหลาย / ไม่ตรงกบัความ

ต้องการของตลาด

4. บรรจุภัณฑ์ ยงัไม่โดนใจผู้บริโภค/ไม่ได้มาตรฐาน

5. การประชาสัมพนัธ์ตลาดยงัไม่ถงึกลุ่มเป้าหมาย



แนวทางพฒันาการตลาด
เร่ือง แนวทางแก้ไขปัญหา

คุณภาพสินค้า • มีชุดตรวจสอบสารเคมีช่วงออกร้านจาํหน่าย

• ให้ความรู้/อบรม/ดูงานเร่ืองการตลาดแก่เกษตรกร

ปริมาณไม่เพยีงพอ • คดัผู้ผลติทีอ่ยู่ใกล้กบัตลาด

• ให้เกษตรกรมีการวางแผนการผลติทีเ่หมาะสม

สินค้าไม่หลากหลาย/ ไม่ตรงความ

ต้องการลูกค้า

• วเิคราะห์ความต้องการของผู้บริโภคว่าต้องการสินค้าแบบไหน

• สร้างเกษตรกรให้เป็นผู้จดัการตวัจริง

• ควรมีการวจิยัตลาด(ผู้บริโภค,สินค้า) เพือ่การวางแผนการผลติและการตลาด

• พฒันา/ยกระดบัตลาดให้ดงึดูดกลุ่มลูกค้า A,B

• ของบสนับสนุนเพือ่ใช้สํารวจความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

บรรจุภณัฑ์ • ให้ความรู้เร่ืองบรรจุภณัฑ์และการนําเสนอ/สร้าง brandแก่เกษตรกร

• พฒันาบรรจุภณัฑ์ให้ได้มาตรฐาน

ประชาสัมพนัธ์ • การเลอืกช่องทางการประชาสัมพนัธ์ทีต่รงกลุ่มเป้าหมาย

• ประชาสัมพนัธ์ให้ทัว่ถงึ จริงจงัและต่อเน่ือง

• จดักจิกรรมประชาสัมพนัธ์ทุกรูปแบบ

• บูรณาการความร่วมมือทุกภาคส่วนในการประชาสัมพนัธ์ตลาดเกษตรกรให้ทัว่ถงึ



แนวทางการพฒันาสินค้าเกษตร

สถาบนัเกษตราภิบาล

21 พ.ค.58



แนวทางการพฒันาสินค้าเกษตร
กลุ่ม สินค้า

กลุ่ม1 กระยาสารท ขา้วเหนียวลืมผวั บวัหิมะ

กลุ่ม2 มะม่วงนํ้าดอกไม้

กลุ่ม3 กลว้ยนํ้าวา้ ลาํไย ขา้ว

กลุ่ม4 ขา้ว “ผวิสวย ตาใส หวัใจดี”(หอมมะลิ,สินเหลก็ หอมนิล สงัขห์ยด หอมแดง) มะม่วงเบา กนุเชียงปลา

สมุนไพร

กลุ่ม5 มะละกอ ขา้วสาร พริกสด

กลุ่ม6 ขา้วหอมมะลิ กลว้ย ปลานิล

กลุ่ม7 ปลานิล ไวน์ขา้วเหนียวลืมผวั ชาขา้วนํ้ าผึ้งผสมมะนาว

กลุ่ม8 หญา้รีแพร์ ขา้ว ผกัอินทรียไ์อโอดีน 



มะม่วงนํา้ดอกไม้

หัวข้อ แนวทาง

1.คดัเกรด ราคาเพิ่ม/ลดตามเกรด • จมัโบ้ A,B,C และ D

2.แปรรูป • นํ้ามะม่วง

• สม้แผน่

• แยมมะม่วง

• ไอศกรีม

• ตากแหง้

• มะม่วงหยี

3.การบรรจุหีบห่อ • กล่องเลก็(ใส่เนทโฟม) 1 กก. ประมาณ 3-5 ลูก

• ใส่กล่องใหญ่(ลงั)

• รวมสด+ดิบ+แปรรูป ในกล่องเดียวกนั



กล้วยนํา้ว้า ลาํไย ข้าว

หัวข้อ แนวทาง

1.การสร้างมูลค่าเพิ่ม 1)กลว้ยนํ้าวา้

 นาํไปแปรรูป

 จดัทาํบรรจุภณัฑใ์หดึ้งดูดน่าสนใจ/น่าซ้ือ

 แบ่งจาํหน่าย(จากหว-ี>แพค็เลก็) เหมาะกบัการบริโภค

2) ลาํไย

 แปรรูป

 บรรจุภณัฑท่ี์น่าสนใจ

 พฒันาสินคา้จากผลไมเ้พื่อบริโภค เป็นยารักษาโรค/สมุนไพร

3)ขา้ว

 แปรรูป

 บรรจุภณัฑอ์อกแบบดึงดูดน่าสนใจ

 พฒันาสินคา้ เป็นเคร่ืองสาํอาง(บาํรุงพรรณ)



2. การพฒันามาตรฐานสินค้า

กล้วยนํา้ว้า ลําไย ข้าว

สนิค้าท่ียงัไมไ่ด้รับ

มาตรฐานการรับรอง
สนิค้าท่ีมีการรับรอง

มาตรฐานแล้ว

หน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในการให้การ

รับรองไปดําเนินการ

เพ่ิมการรับรอง มาตรฐานอ่ืนๆ

(เพ่ิมระดบั)



หัวข้อ แนวทาง

3.การพฒันาบรรจุภณัฑ์ 1)กลว้ยนํ้าวา้

 แบ่งกลว้ยออกจากหวบีรรจุกล่องกระดาษ ขา้งหนา้ใส

 เพิ่มฉลากสรรพคุณ วนัผลิต/หมดอาย ุและคาํแนะนาํสาํหรับบริโภค

2) ลาํไย

 ใชว้สัดุธรรมชาติ/ชะลอม

 เพิ่มฉลากสรรพคุณ

3)ขา้ว

 ทาํบรรจุภณัฑใ์หม่->size เลก็แบบสุญญากาศ (เช่น 1 ถุง เหมาะสาํหรับ

บริโภคก่ีท่าน)

 ถุงบรรจุภณัฑใ์ชเ้ป็นถุงตวงปริมาณในตวั เช่น ในถุง มีขีดบอกปริมาณ

การเติมนํ้าสาํหรับหุง

 เพิ่มสลากสรรพคุณ



ปลานิล

หัวข้อ แนวทาง

ปลานิลพลงังาน 1)ประวติักลุ่มแม่บา้นเกษตรกร

เกิดจากเกษตรกรในตาํบล เล้ียงปลานิลในกระชงักนัมาก “ลน้ตลาด” ราคา

ตกตํ่า แม่บา้นเกษตรกรจึงคิดท่ีจะนาํปลานิล มาแปรรูป และถนอมอาหาร 

เพื่อเพิ่มมูลค่า เพิ่มรายไดใ้หแ้ก่กลุ่มเกษตรกร ความสามคัคีพร้อมเพรียงของ

สมาชิก ความไดเ้ปรียบท่ีมีกลุ่มเล้ียงปลานิลในกระชงัในพื้นท่ี ทาํใหไ้ด้

วตัถุดิบท่ีสดและราคาไม่สูง ส่งผลใหก้ลุ่มสามารถนาํมาแปรรูปไดต้ลอดทั้ง

ปี

2) ส่วนประกอบ

 เน้ือปลานิลสด 90% เกลือ 10%

3) วธีิการเกบ็รักษา

 เกบ็ในตูเ้ยน็ไดน้าน 1ปี

 นอกตูเ้ยน็เกบ็ไดน้าน 3 เดือน

4) สถานท่ีผลิต

 77 หมู่1 ตาํบล อีเซ อาํเภอ โพธ์ิศรี จงัหวดัศรีสะเกษ 33000 โทร 081-

9701234, 045-622923



มะละกอ ข้าวสาร พริกสด

หัวข้อ แนวทาง

บรรจุภณัฑ์

(สินคา้ทั้งสามอยา่ง จะมี story มี

ฉลากสินคา้ มีขอ้บ่งช้ีทาง

ภูมิศาสตร์ มีการรับรองสินคา้)

1) บรรจุภณัฑข์องมะละกอ จะเป็นวสัดุท่ีทาํมาจากการถกัสาน มีสาย 

หรือหูห้ิวทาํจากเชือกกลว้ย เช่น ผกัตบชวา กกไหล เป็นตน้

2) บรรจุภณัฑข์องขา้วสาร บรรจุถุงสุญญากาศ เป็นรูปแบบต่างๆ ไดแ้ก่ 

สามเหล่ียม ส่ีเหล่ียมและทรงกลม

3) พริกสด การบรรจุจดัเรียงเมด็พริกใหเ้กิดความสวยงามและบรรจุใน

ถุง active



ข้าวหอมมะล ิกล้วย ปลานิล

หัวข้อ แนวทาง

1.การเพิ่มมูลค่า แปรรูปเป็นผลิตภณัฑต่์างๆ 1)ขา้วหอมมะลิ เช่น นํ้าขา้วกลอ้ง ขา้วกลอ้งงอก แป้งขา้วหอม

มะลิ ขา้วสวยก่ึงสาํเร็จรูป โจ๊กขา้วหอมมะลิ

2) กลว้ย เช่น กลว้ยกอ้น กลว้ยป้ิง กลว้ยทบั กลว้ยชุบนํ้าผึ้ง 

กลว้ยฉาบ ทรงเคร่ืองฯลฯ

3)ปลานิล เช่น ปลาสม้ ปลาแดดเดียว ปลาร้า สม้ปลา นํ้าพริก

ปลา ปลายา่ง-เผา แหนมปลานิล กนุเชียงปลานิล นาํไป

ประกอบอาหาร เช่น เมนูปลา เช่นปลาลุยสวน เป็นตน้

2.พฒันามาตรฐาน  พฒันาแหล่งผลิตใหไ้ด ้GAP

 แหล่งแปรรูป+บรรจุใหไ้ด้ GMP, HACCP, มผช, OTOP

3.พฒันาบรรจุภณัฑ์  ระบุตราสินคา้

 ระบุคุณภาพมาตรฐานท่ีไดรั้บการรับรอง



ข้าว ผกัอนิทรีย์

หัวข้อ แนวทาง

1.การเพิ่มมูลค่า แปรรูปเป็นผลิตภณัฑต่์างๆ 1)ขา้ว

• ขา้ว เช่น ขา้วขาว ขา้วหลากสี ขา้วสีดาํ

• ปลายขา้ว เช่น ขา้วชง+ช็อคโกแลต็/งาดาํ/นมผง ฯลฯ

2) ผกัอินทรีย ์ไอโอดีน

• ผกัสดบรรจุถุง โดยมดัผกั จะห่อดว้ยกาบกลว้ย มดัดว้ย

ตอกหรือเชือกกลว้ย

• ผกัอบแหง้ บด บรรจุแคปซูล

2.พฒันาบรรจุภณัฑ์  มีฉลาก ฯลฯ และวธีิรับประทาน
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