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ตราสินค้า (Brand Name)

หมายถงึ ช่ือ (Name)     คาํ (Term) สัญลกัษณ์ 
(Symbol) การออกแบบ (Design) หรือส่วน
ประสมของส่ิงดงักล่าว เพือ่ระบุถงึสินค้าและ
บริการของผู้ขายรายใดรายหน่ึงหรือกลุ่มของ
ผู้ขายเพือ่แสดงถงึลกัษณะทีแ่ตกต่างจากคู่
แข่งขนั



คาํจาํกัดความของBrand

Brand เป็นเหมือนความรู้สึกใน

จิตใจของผูบ้ริโภคท่ีเกิดขึน้จากส่ิงท่ีอยู่

โดยรอบซ่ึงอาจจะเป็นความทรงจาํ

ตัง้แต่วยัเดก็หรือความทรงจาํท่ีได้เหน็

จากการส่ือสารการตลาด



Brand คือความรู้สึกโดยรวมท่ีอยู่

ในจิตใจของผูบ้ริโภคมีต่อBrand



คุณค่าของตราสนิค้า(Brand Equity)

หมายถึงการท่ีตรา

สินค้าของบริษทัมี

ความหมายในเชิงบวกใน

สายตาของลกูค้า



ดงันัน้นักการตลาดจะต้องพยายามสร้าง

คณุค่าให้ตราสินค้าให้มากท่ีสดุเท่าท่ีจะมากได้ 

และคณุค่าตราสินค้าจะเกิดขึน้กต่็อเมื่อ

ผูบ้ริโภคคุ้นเคยกบัตราสินค้า มีความรู้สึกท่ีดี

ต่อตราสินค้าอย่างมัน่คง จดจาํตราสินค้าได้

ด้วยส่ิงเช่ือมโยงท่ีไม่ซํา่กบัสินค้าอ่ืน





บคุลกิภาพตราสนิคา้



บคุลกิภาพตราสนิคา้



บคุลกิภาพตราสนิคา้
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