
Positioning
ยุคที ่1 ยุคผลติภณัฑ์  เป็นยุคทีมุ่่งเน้น

หนักทีคุ่ณสมบัตขิองสินค้าในการโฆษณา

จะไม่คาํนึงถงึตาํแหน่งของสินค้าแต่จะมุ่ง

แต่การบรรยายถงึคุณสมบัตขิองสินค้า

เพยีงอย่างเดยีว



ยุคที ่2 ยุคภาพพจน์ เป็นยุคทีใ่ช้

สัญลกัษณ์หรือรูปภาพต่างๆเพือ่สะท้อน

ภาพพจน์ของสินค้า



ยุคที ่3 ยุคตาํแหน่งผลติภณัฑ์ เป็นยุคที่

คาํนึงถงึตํา่แหน่งของสินค้าและคุณค่าใน

จติใจของลูกค้านึกถงึความสัมพนัธ์เชิง

เปรียบเทยีบกบัคู่แข่ง



ขั้นตอนในการกาํหนดตาํแหน่งผลติภัณฑ์

ต้องระบุรายการส่ิงทีเ่ด่นของสินค้าออกมาให้มากทีสุ่ด

จะต้องคดัเลอืกคุณสมบัตทิีด่เีด่น 2 ประการ จากข้อดทีีไ่ด้

เสนอออกมา( ส่ิงทีเ่ลอืกมาต้องเป็นส่ิงทีเ่ด่นชัดในตวั

สินค้า, จุดเด่นทีเ่ลอืกมาต้องได้เปรียบคู่แข่ง, และต้องเป็น

จุดเด่นทีสํ่าคญัในสายตาลูกค้า)

นําจุดเด่นทีไ่ด้ตดัสินใจเลอืกไปเปรียบเทยีบกบัคู่แข่ง



แผนผงัตาํแหน่งผลติภณัฑ์

ลกัษณะกลุ่มเป้าหมาย

ภาพรวมความต้องการของลูกค้า

ตาํแหน่งผลติภณัฑ์ของคู่แข่ง

ภาพรวมผลประโยชน์ทีลู่กค้าต้องการ

จุดเด่นของผลติภณัฑ์



หลกัการวางตาํแหน่งผลติภณัฑ์

ต้องทาํการเลอืกตํา่แหน่งผลติภัณฑ์จากหลายตํา่แหน่งก่อนทีจ่ะ
ตดัสินใจ

ตํา่แหน่งผลติภัณฑ์ต้องไม่ซ้ํากบัคู่แข่งยกเว้นตาํแหน่งผลติภัณฑ์
ของคู่แข่งไม่มัน่คงพอ

ต้องรู้ว่าใครเป็นคู่แข่งและตาํแหน่งผลติภัณฑ์ของคู่แข่งเป็น
อย่างไร

ควรเลอืกตาํแหน่งผลติภัณฑ์ทีม่คีวามยัง่ยนื

ไม่ควรให้ศิลปะในการโฆษณาบดบังความชัดเจนของตาํแหน่ง
ผลติภัณฑ์



การกาํหนดตาํแหน่ง

ผลติภัณฑ์ตามราคา

การกาํหนดตาํแหน่ง

ผลติภัณฑ์ตามกลุ่มเป้าหมาย

การกาํหนดตาํแหน่ง

ผลติภัณฑ์จากแหล่งกาํเนิด

การกาํหนดตาํแหน่ง

ผลติภณัฑ์ตามส่วนผสม

การกาํหนดตาํแหน่ง

ผลติภณัฑ์ตามมาตรฐาน

การกาํหนดตาํแหน่ง

ผลติภณัฑ์ตามคู่แข่ง




ทน

*N                  
ใชง้านง่าย ใช้งานยาก    

*BB

เสียง่าย
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