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สถาบันการจัดการปัญญาภวัิฒน์

เทคนิคการทาํแบรนด์สินค้าให้ตดิตลาด



ขั้นตอนการสร้างแบรนด์สินค้าให้ตดิตลาด
1.รู้เขา รู้เรา

ทาํสํารวจเพือ่ตรวจสอบแนวคดิเกีย่วกบัสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย ความ

ประทบัใจความชอบ ความชัดเจนของไอเดยี การใช้สินค้า ราคาที ่ตั้งใจซ้ือ ความ

เป็นไปได้ในการซ้ือ การยอมรับในคุณสมบัตขิองสินค้า(หีบ ห่อ กลิน่ ตวัสินค้า บรรจุ

ภณัฑ์)

2.เข้าใจพฤตกิรรมผู้บริโภค

ทาํความเข้าใจว่าลูกค้าเป้าหมาย ซ้ือสินค้าอย่างไร ใช้อย่างไร ชอบแบบไหน 

ซ้ือทีไ่หนถ้าสินค้าทีจ่ะซ้ือไม่มขีายมสิีนค้าทีท่ดแทนได้หรือไม่ อะไรเป็นปัจจยัในการ

ตดัสินใจสุดท้ายในการซ้ือ ฯลฯ



3. การกาํหนดตาํแหน่งยุทธศาสตร์ของแบรนด์

อะไรทีลู่กค้ามองหา / อะไรในใจของลูกค้าทีอ่าจเป็นของเรา ศึกษาการ

เช่ือมโยงปัจจยัทีม่คุีณค่าประโยชน์ใช้สอยและคุณค่าทางอารมณ์

4. กาํหนดบุคลกิภาพของแบรนด์

5. การสร้างองค์ประกอบสินค้า

ช่ือตราสินค้า / โลโก้และสัญลกัษณ์ / สโลแกน / หีบห่อ



เทคนิคการทาํแบรนด์สินค้าให้ตดิตลาด

1. ผลติภณัฑ์ต้องมคุีณภาพดจีริง => ปากต่อปาก

2. สร้างบุคลกิให้โดดเด่นมเีอกลกัษณ์

3. บูรณาการเคร่ืองมอืทางการตลาด

4. โฆษณาผ่านส่ืออย่างคลอบคลุมและเข้าถงึ

5.จดังานและทาํกจิกรรมเพือ่สังคม



การสร้างความจงรักภกัดี

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์



ตอบโจทย์ความต้องการของลูกค้า

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์



ช่องทางส่ือสารและทาํ CRM ยุคใหม่

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์



ระยะเวลาวางจาํหน่าย / มปีริมาณจาํกดั

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์



ตลาดเฉพาะ “ซ้ือ…โดยไม่คาํนึงถงึราคา”

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์



สร้างเครือข่าย “เพิม่ลูกค้า…เพิม่ยอดขาย”

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์



สร้างความมัน่ใจให้แก่ลูกค้า

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์



ให้ความสําคญั “ปากต่อปาก”

คณะบริหารธรุกิจ สถาบนัการจดัการปัญญาภิวฒัน์
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